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OBJETIVO DE LA INVESTIGACIÓN

CONOCER la percepción de la población respecto a productos.

IDENTIFICAR los cambios de consumo de productos nacionales vs
extranjeros en los últimos meses.

ENTENDER como será el comportamiento en el futuro: si los cambios serán
sostenidos o volverán a comportamientos anteriores. 
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1.200 ENCUESTAS

METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN

El trabajo de campo se realizó del 24 de agosto al 21 de setiembre.

Las encuestas se realizaron a hombres y mujeres de 20 años en adelante,
residentes en las zonas de Asunción, Gran Asunción e interior del país y con un nivel

socioecnómico amplio.

Las encuestas fueron realizadas por NAUTA, de manera online, con captación
de respuestas a través de la redes sociales.

El relevamiento estuvo a cargo de la UIP. La confección del cuestionario y el análisis
de datos recabados han sidos elaborados por NAUTA.

En total se captaron 1.624 personas, las cuales se validaron 1.200.
Logrando  así una efectividad del 74%.
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RESULTADOS
GENERALES
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PERCEPCIÓN
PRODUCTOS
NACIONALES
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CONTRABANDO
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CONSUMO E
INGRESOS
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RESUMEN FINAL

Durante la cuarentena, casi el 70% de los encuestados cambió
su consumo en marcas de compra cotidiana.

Este cambio se dio principalmente para apoyar la industria nacional.

En los últimos 3 años han comprado más productos nacionales.
Entre los rubros de preferencia, se destacan los alimentos y productos de limpieza.

La mitad de los encuestados “a veces” compran productos de la calle.
La mayoría de ellos para ayudar a las personas que venden en la calle.

A 7 de cada 10 personas gastar dinero les genera un sentimiento de cautela:
han disminuido su consumo debido a la reducción de los ingresos en la familia.

Esta reducción en sus ingresos actuales ha resultado en un promedio de 45%,
en comparación a sus ingresos  antes de la pandemia.
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MUCHAS GRACIAS
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